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Цель изучения дисциплины:
· формирование у студентов  знаний и навыков  в  художественной, проектной, информационно-технологической, организационно-управленческой, педагогической 
· овладение техникой и навыками создания эффективного дизайна рекламной продукции, представление о языке рекламы;
· изучение символики орнамента; 
· развитие рекламы как культурно-исторического феномена.
Задачи изучения дисциплины:
 - изучение особенностей восприятия рекламы;
-  изучение конструктивной структуры рекламы;
- оценка рекламы;
- изучение особенностей дизайна основных видов рекламы;
- приобретению практических навыков применения рекламных технологий в дизайне; 
- изучение особенностей использования различных технологий рекламы.
Место дисциплины в структуре ООП:
дисциплина реализуется в рамках базовой части; изучается на 1 курсе в 1 семестре.
Общая трудоемкость дисциплины:
2 зачетных единицы, 72 академических часа.
Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины:
Способность использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности (ОК- 3)
Способность использовать основы правовых знаний в различных сферах деятельности (ОК-4)
Готовность действовать в нестандартных ситуациях, нести социальную и этическую ответственность за принятые решения (ОК-11)
[bookmark: _GoBack]Способность составлять подробную спецификацию требований к дизайн- проекту и готовить полный набор документации по дизайн-проекту, с основными экономическими расчетами для реализации проекта (ПК-5);

Знания, умения и навыки, получаемые в процессе изучения дисциплины:
знать:
· специфику рекламного дизайна в основных рекламно-коммуникационных каналах;
· особенности использования различных технологий рекламного дизайна;
· графические приемы при работе с рекламной продукцией;
· динамику стилевых направлений в дизайне; основные теоретические исследования в области дизайна.
уметь:
· самостоятельно превращать теоретическое знание в метод; 
· находить оптимальное решение и средства его реализации;
· давать анализ эстетических подходов собственной проектной деятельности.;
· использовать полученные знания для развития своей личности и профессиональной  деятельности в сфере дизайна.
владеть:
· приемами объемного и графического моделирования формы объекта, и  соответствующей организации проектного материала для передачи  творческого художественного замысла;
· компьютерным обеспечением дизайн-проектирования;
· типовыми и индивидуальными технологиями рекламы и пиар-акций.
Формы итогового контроля:
зачет.

