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Цель изучения дисциплины:
· познакомить студентов с историей происхождения товарного знака, 
· постигать законы формообразования, организовывать объем, моделируя форму, постигать решение на объеме образных задач, изучать материалы и технологии их использование в упаковке.
· накопление практических навыков в создании островыразительной лаконичной плакатной формой актуального содержания.
· сформулировать понятия структурного сходства и функционального различия: вывески, афиши, указателя, рекламного щита, табло, видео-стенда, тумбы, растяжки, штендера, транзитной рекламы, мобайла, воблера, диспенсера, постера и др.

Задачи изучения дисциплины:
· Развитие у студентов навыка анализировать роль соотношения цвета, графической формы и смыслового содержания товарного знака в создании имиджа организации. 
· Изучение закономерностей построения упаковки, основные виды композиций, свойства пространственных форм, макетирование – метод изучения закономерностей построения клише; 
·    Изучение студентами художественной структуры книги,  основ проектирования и макетирования печатных изданий, возможностей выразительных средств и особенностей их применения в проектировании  печатных изданий, получение студентами практических навыков работы по проектированию и макетированию несложных видов печатной продукции, формирование понимания целостности и единства книжного организма, развитие умений грамотного использования  формообразующих и выразительных элементов книги.
· Ознакомить с системой сбора данных и их анализа, а также с методами разработки наружной рекламы и рекламы в интерьере, используя компьютерные технологии. 

Место дисциплины в структуре ООП:
Предмет «Проектирование» является базовой дисциплиной профессионального цикла основной образовательной программы  бакалавров по направлению Дизайн.
Для освоения дисциплины необходимы компетенции, сформированные в рамках изучения следующих дисциплин: таких как «Академический рисунок», «Академическая живопись», «Фирменный стиль», «Книжная графика», «Пиктография», «Графическая композиция», «Плакат», «Материаловедение в графическом дизайне». Эти  дисциплины и практики являются необходимыми, как предшествующие и сопровождающие  данной дисциплины.
Дисциплина реализуется в рамках базовой части; изучается на  3,4  курсах в 5,6,7,8 семестрах.

Общая трудоемкость дисциплины:
 Составляет девятнадцать  зачетных единиц 684 часа.
Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины:
ОК-10 - Способность к абстрактному мышлению, анализу, синтезу. 
ОПК-1- Способность владеть рисунком, умением использовать рисунки в практике составления композиции и переработкой их в направлении проектирования любого объекта, иметь навыки линейно-конструктивного построения и понимать принципы выбора техники исполнения конкретного рисунка. 
ПК – 4 - Способность конструировать предметы, товары, промышленные образцы, коллекции, комплексы, сооружения, объекты, в том числе для создания доступной среды. Знания, умения и навыки, получаемые в процессе изучения дисциплины:

Знать: 
·  основные понятия и темы дисциплины: «бренд», «товарный знак», «логотип», «торговая марка», «сервисная марка», графические элементы, форма, цвет и смысловое содержание, культурологические аспекты создания товарного знака;
· закономерности формообразования объема; различные методы организации объема; решения образных задач в объеме; технологию и материалы производства упаковки;
· основные виды и направления развития современного плаката (социальный плакат, политический плакат, экологический плакат, рекламный плакат, плакат-афиша и т.д.)
· типовые элементы книги, формообразующие и  выразительные элементы книги, особенности композиционного построения книги;
· этапы допечатной подготовки, основы различных технологий печати и присущие им ограничения, методы цветопередачи на всех стадиях подготовки макета, принципы построения, отображения и печати шрифтов. 
· основные понятия и темы дисциплины: «бренд», «вывеска», «афиша», «указатель», «рекламный щит», «табло», «видео-стенд», «тумба», «растяжка», «штендер», «транзитная реклама», «мобайл», «воблер», «диспенсер», «постер», графический и текстовый элементы данных видов рекламы, форма, цвет, смысловое содержание, целевая аудитория;
· 
Уметь:
· правильно анализировать техническое задание, проектировать товарный знак, используя все необходимые этапы разработки, а также правильно оформлять документацию по представлению товарного знака заказчику;
· создание объема по законам формообразования; работать различными способами по организации объема; использовать различные графические методы в зависимости от поставленных целей и задач.  
·  создавать выразительное, лаконичное композиционное решение, наиболее точно            раскрывающее тему (девиз) плаката;
· выстраивать иллюстративный ряд как единого книжного организма
· рассчитывать формат полосы набора, выстраивать композицию страницы и разворота, проектировать и макетировать несложные печатные издания;  
·  правильно анализировать техническое задание, проектировать рекламу для наружной городской (магистральной и т.п.) среды и для интерьера, используя все необходимые этапы разработки, а также правильно оформлять документацию по представлению проекта наружной и внутренней рекламы заказчику;

Владеть (быть в состоянии продемонстрировать):
· анализа рынка, составления концепции, конструктивного построения и цветового наполнения товарного знака, а также использование компьютерных технологий для выполнения поставленной задачи.
· навыки работы различными графическими методами в решении композиционных задач в формообразовании объема упаковки, с применением разнообразных методов конструирования формы  
· выполнение оригиналов иллюстраций, используя различные графические техники 
· навыками организации иерархической структуры текста, используя композиционные, цветовые и шрифтовые методы, практического использования  наборного шрифта, выстраивания различных гарнитур и начертаний   шрифта в  единую логическую конструкцию в соответствии с требованиями оформляемого текста;
· анализа образцов наружной рекламы и рекламы в интерьере, составления концепции предстоящего проекта, конструктивного построения, цветового и информационного наполнения этих видов рекламы, а также использования компьютерных технологий для выполнения поставленной задачи.
 
Формы итогового контроля:
Экзамены, зачеты.
